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I. Introduccién

Con base en el Articulo 6 parrafo primero, segundo y tercero, y apartado
B, fracciones IlI, Ill y IV de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos, el Articulo 160 y 185 de la Ley General de Instituciones y
Procedimientos Electorales, los Articulos 6 numerales 1, inciso c¢), y 2 inciso j), y
66 numerales 2, inciso d) y 3), del Reglamento de Radio y Television en Materia
Electoral, Articulo 8 incisos a) y b) de la Convencion Interamericana para
Prevenir, Sancionar y Erradicar la Violencia contra la Mujer (Convencién de
Belém do Para), Articulos 143 al 148, del Reglamento de Elecciones del Instituto
Nacional Electoral, Articulo 135, apartado B, de la Constituciéon Politica del
Estado Libre y Soberano de Nayatrit, y los Articulos 40, fraccion VIII; 119, parrafo

segundo y 137, ultimo péarrafo de la Ley Electoral del Estado de Nayarit.

Asi mismo, con el objetivo de proporcionar al Consejo Local Electoral del
Instituto Estatal Electoral de Nayarit y a la sociedad nayarita, informacion sobre
el tratamiento que dan los programas que difunden noticias en radio y television,
publicaciones impresas y digitales, asi como programas de revista, durante el
periodo de precampafia, intercampafna y campafa en el Proceso Electoral Local
Ordinario 2024 para la eleccién de Diputaciones, Presidencias municipales,
Regidurias y Sindicaturas en el estado de Nayarit, con particular atencién a la
posible violencia politica hacia las mujeres en razén de género, la Universidad
Auténoma de Nayarit entrega este decimocuarto informe que comprende del 19

al 25 de abril de 2024, en periodo de intercampafa.

Es importante precisar, que durante todo el Proceso Electoral Local 2024
(PEL 2024), el monitoreo se realizara de conformidad con la metodologia y el
catalogo de noticieros que, en su momento, aprob6 el Consejo Local Electoral
del Instituto Estatal Electoral de Nayarit, mediante el acuerdo IEEN-CLE-
119/2023.
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Los noticieros y programas aprobados son 4 noticieros de television, 4

noticieros de radio, 3 medios impresos, 6 programas de revista?, de los cuales 5

se transmiten por television y 1 por Facebook, asi mismo, y dada la importancia

de los medios digitales, se monitorearan 15 fan page?, del sitio Facebook, y 10

portales web, dando un total de 42 medios informativos.

1.1 Resumen

Informacién general sobre el periodo del 19 al 25 abril de 2024.

1.

Se registraron 1,134 piezas de monitoreo, de las cuales 47
corresponden a noticieros de radio, 47 a noticieros de television, 1
a programas de revista, 137 a medios impresos y 902 a medios
digitales, de estos ultimos, 538 son de Facebook y 364 de portales
web.

El tiempo total otorgado fue de 37,096 segundos. En radio se
dedicaron 3,414 segundos, 12,062 en televisién, 9,515 en
programas de revista y 12,105 en fan page de Facebook. Como
podemos ver, las fan page de Facebook son quienes dedicaron
mas segundos.

El partido Morena es el objeto de enunciacion mas recurrente con
un total de 266 piezas de monitoreo, en segundo lugar, la coalicion
Sigamos Haciendo Historia en Nayarit con 205 y, en tercer lugar,
la coalicion Fuerza y Corazon por Nayarit con 141 piezas de
monitoreo.

El mayor tiempo otorgado es a Tema electoral relacionado con las
precandidaturas, precampafias y partidos politicos con un total de
11,295 segundos, posteriormente a la coalicion Sigamos Haciendo
Historia en Nayarit con 9,571 y, en tercer lugar, a Redes Sociales
Progresistas con 4,220 segundos.

El género periodistico mas utilizado es la nota informativa.

1 La ultima emisién del programa de revista Iniciativa Nayarit fue el lunes 8 de enero de 2024.

2 Meridiano Nayarit no tiene habilitada fan page de Facebook.
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6. El recurso técnico mas utilizado en noticieros de radio es cita 'y
voz, en noticieros de television es sélo imagen. Por su parte, el
recurso técnico mas utilizado en medios digitales es cita e
imagen.

7. De la informacion emitida en todos los medios informativos,5
piezas de monitoreo fueron presentadas en el resumen
introductorio, 2 en noticieros de radio y 3 en noticieros de
television.

8. Enlos medios impresos, 16 piezas de monitoreo fueron ubicadas
en primera plana.

9. Todos los partidos politicos tienen mas valoraciones neutras que
positivas y negativas. Por su parte, PVEM, PT y Fuerza por
México Nayarit no cuentan con valoraciones negativas. Las
coaliciones Sigamos Haciendo Historia en Nayarit3, Fuerza y
Corazon por Nayarit y los partidos PAN, PRI, PRD, Movimiento
Ciudadano y Redes Sociales Progresistas Nayarit tienen mas
valoraciones positivas que negativas. Asi mismo, el Partido
Movimiento Levantate para Nayarit tiene la misma cantidad de
valoraciones negativas que positivas. Por ultimo, Nueva Alianza
Nayarit tiene mas violaciones negativas que positivas.

10.Se encontraron 136 piezas de monitoreo en las que se vincul6 a
las actoras y actores politicos con algun tema de interés publico. El
tema de interés publico que mas se vinculé es Corrupcion y
Transparencia (109).

11.Encontramos 7 piezas de monitoreo con violencia politica hacia

las mujeres por razén de género.

3 El martes 16 de abril del presente afio, durante la Vigésima Quinta Sesion Publica Extraordinaria del Consejo
Local Electoral de IEEN se aprobé la modificacién del Convenio de Coalicion Parcial “Sigamos Haciendo Historia en
Nayarit”, integrada por los partidos Morena, del Trabajo, Verde Ecologista de México y Fuerza por México Nayarit, para
contender en el Proceso Electoral Local Ordinario 2024. Asi como la modificacion de los bloques de competitividad de la
Coalicion “Sigamos Haciendo Historia en Nayarit” aprobados mediante el acuerdo IEEN-CLE-O60/2024.
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1.2 Criterios Metodoldégicos

Para el desarrollo de este monitoreo se han considerado las siguientes

unidades de analisis:

1.2.1 Unidades de analisis

Pieza de monitoreo: una pieza de monitoreo corresponde a la mencién de
un actor o actora politica (partido politico, coalicion, precandidatura o
candidatura) y es la fraccion o fracciones generadas por la divisiéon de la
informacion presentada a lo largo de la transmision del programa. La pieza
de monitoreo es la unidad de andlisis mas pequefia, es decir, la unidad de
analisis basica y contiene informacion de las variables que contempla la
metodologia.

Pieza informativa: unidad completa de informacion definida por las
caracteristicas del género periodistico del que se trate, por ejemplo,
reportaje, entrevista, nota informativa, etc. Por lo tanto, si hace mencion
de los actores politicos contemplados (partidos politicos, coaliciones,
precandidaturas o candidaturas) puede contener mas de una pieza de
monitoreo.

Asi mismo, si la misma pieza de monitoreo se presenta dos 0 mas veces

en un programa, por ejemplo, en el resumen introductorio y en el cuerpo del

programa, se toma como una pieza informativa, pero se toman como dos piezas

de monitoreo ya que se suman los tiempos que hayan registrado en cada caso,

para una mayor precision.

Valoraciones: frases que contienen verbalmente adjetivos calificativos o
frases idiomaticas, que se usan como adjetivos, y son mencionadas por
las personas conductoras, reporteras, locutoras, analistas o cualquier voz
en off. En el caso de las imagenes, valoramos la representaciéon de
estereotipos o0 roles relacionados con grupos en situacion de
discriminacion.

Es necesario mencionar que bajo el principio de libertad de expresion, la

informacion clasificada en los géneros periodisticos: opinion y analisis y debate,
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asi como la informacién recabada en los programas de revista, no se valoran ni

positiva ni negativamente, se valoran como neutras.

Il. Informacién por tipo de programa

1.Tiempo total dedicado

El tiempo total resulta al sumar los segundos registrados en los noticieros
de radio, television, programas de revista, las fan page de Facebook y los
portales web dedicados a cada partido politico, coalicién, o tema electoral
relacionado con las precandidaturas, precampafas y partidos politicos. Dando

un total de 37,096 segundos.

A continuacion, mostramos los segundos en cada noticiero, programa de
revista, fan page de Facebook y portal web asociado a cada partido politico,
coalicién o tema electoral relacionado con las precandidaturas, precampafas y

partidos politicos®.

2. Tiempo total en radio

El tiempo total en radio corresponde a la sumatoria de los segundos que
cada programa de radio dedicé a cada partido politico, coalicién, precandidatura
o tema electoral relacionado con las precandidaturas, precampafas y partidos

politicos, sumatoria que arroja un total de 3,414 segundos.

La siguiente tabla muestra de manera particular cuantos segundos dedic6
cada noticiero de radio a cada partido, coalicién, precandidatura o tema electoral

relacionado con las precandidaturas, precampafas y partidos politicos.

Como vemos a continuacion, Morena es el objeto de enunciacion al que

se dedicaron mas segundos, 1,180, en segundo lugar, Movimiento Ciudadano,

4 Aguellos temas que estan relacionados con las precampafias y los partidos politicos sin referirse a un partido politico
en particular o un precandidato o precandidata en especifico.
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528 vy, en tercer lugar, Tema electoral relacionado con las precandidaturas,
precampafias y partidos politicos, 451 segundos.

Tabla 1. Tiempo en segundos dedicado a cada partido politico, coalicién o tema electoral relacionado

con las precandidaturas, precampafias, partidos politicos y en cada uno de los noticieros de radio

Radiorama
Stéreo Vida )
Radiorama XHERK-FM
95.3 En 3 ) XHZE-FM La
] » Stéreo Vida | Los 40 de
Partido politico, coalicion o | Punto Karla . Poderosa 92.9
95.3 En | Nayarit
tema electoral Rosado Te escucho
o Punto 13- | 104.9 )
Cristian Santiago
) 00-14:00 InforNay
Langarica
7:00-9:00

Tema electoral relacionado
con las precampanias,
partidos politicos y
precandidaturas

PVEM - - 39 -

®

Pagina 9



PRD 109 - - -

Nueva Alianza Nayarit 90 - 65 -

TEEN -

3. Tiempo total en television

3.1 Tiempo dedicado en Television disgregado por partido politico o

coalicion.

En la tabla siguiente vemos que la coalicion Sigamos Haciendo Historia
en Nayarit fue el objeto de enunciacién al que los noticieros de televisién
dedicaron mas segundos, 9,477, en segundo lugar, a Tema electoral
relacionado con las precandidaturas, precampafias y partidos politicos con 1,324
y, en tercer lugar, a Morena con 612 segundos. El total de los segundos en
noticieros de television es de 12,062.
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Tabla 2. Tiempo dedicado en segundos disgregado por partidos politicos, coalicion y tema electoral relacionado con las precandidaturas, precampafias y partidos

politicos en noticieros de television

Coalicién

Tema Sigamos

electoral Haciendo Coalicion Vg
relacionad Historia en . Fuerzay iy IEEN
o con las ) g n Partido B Instituto
morena ] Nayarit (Morena, ﬂnu Az P -I- @ Corazén por
precandid PT, PVEM, VERDE RSP - Nayarit Movimie | Movimie Estatal

Fuerza

Morena aturas, Fuerza por Redes (PAN PRI nto nto Nueva Electoral
precampa | viaxico Nayarit) PRI PVEM PT PAN ?O_r Sociales PRD PRD) Ciudada | Levantat | Alianza | de
fias, y morena x:::r; Progresist ) 'di' no e para Nayarit | Nayarit
partidos E @ as Nayarit Nayarit
politicos

XHKG-TDT
XHKG Al

momento - - - - - - - - - - - - R - _
edicién
nocturna




XHTPG-TDT
El 10 Canal
24 Nayarit

Comunica

110

110
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4. Tiempo total en programas de revista

Durante los dias que cubre este decimocuarto informe soélo el programa
de revista 8NTV Nunca es tarde registré segundos, 9,515, los cuales fueron
dedicados en su totalidad a Tema electoral relacionado con las
precandidaturas, precampafas y partidos politicos.

5. Tiempo total en fan page

El tiempo total registrado en fan page de Facebook es de 12,105
segundos, disgregados como se muestra a continuacion.

Studio 21 Nayarit registré6 el mayor tiempo en fan page con 8,486
segundos.

Tabla 3. Segundos en cada fan page

Reporteros en Accion —
https://www.facebook.com/ReaNayarit

Madai Martinez. Noticias Punto
https://www.facebook.com/

Certeza Politica —

https://www.facebook.com/CertezaPolitica

El Sol de Nayarit -

https://www.facebook.com/elsoldenayarit2020

Periddico Realidades de Nayarit

https://www.facebook.com/periodicorealidades.denayarit

Nayarit me gusta —
https://www.facebook.com/ Nayaritmegusta/



https://www.facebook.com/ntv.com.mx
https://www.facebook.com/ReaNayarit
https://www.facebook.com/elregional
https://www.facebook.com/CertezaPolitica
https://www.facebook.com/meridiano.mx
https://www.facebook.com/elsoldenayarit2020
https://www.facebook.com/ObservadorNayarit
https://www.facebook.com/enteratenay

Conexion Nayarit -
https://www.facebook.com/ ConexionNayarit.mx

En las paginas de fan page de Facebook el objeto de enunciacion al que
se dedicaron méas segundos fue Redes Sociales Progresistas Nayarit, con
4,017 segundos, en segundo lugar, la coalicion Fuerza y Corazon por Nayarit

con 1,929y, en tercer lugar, Morena con 1,844.

6. Tiempo total en portales web

Durante el periodo que cubre este decimocuarto informe los portales web
no dedicaron segundos a precandidaturas, candidaturas, partidos politicos ni

temas relacionados con ellos.

7. Total de piezas de monitoreo

Por total de piezas de monitoreo nos referimos a la sumatoria de las
piezas de monitoreo registradas en todos los noticieros, tanto en radio como en
television, los programas de revista, los medios impresos, las fan page de

Facebook y los portales web. Dando un total de 1,134.

Tabla 4. Total de piezas de monitoreo

Medio informativo Piezas de monitoreo

Portales Web 364
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https://www.facebook.com/SentidoComunMedios
https://www.facebook.com/studio21nayaritmedia

7.1 Total piezas de monitoreo en radio

En este apartado mostramos el nimero de piezas de monitoreo en cada
noticiero de radio. La suma de todas las piezas es de 47. Radiorama Stéreo Vida
95.3 En Punto con Karla Rosado y Cristian Langarica en su emisién de 7:00 a
9:00 de lunes a viernes, es el noticiero de radio que mas piezas de monitoreo

registro, 26.

Tabla 5. Piezas de monitoreo en noticieros de radio

Radiorama Stéreo Vida 95.3 En Punto 13:00-14:00

XHZE-FM La Poderosa 92.9 Te escucho Santiago -

7.1.1 Piezas de monitoreo en radio disgregado por partido politico o
coalicion
En este caso mostramos el numero de piezas de monitoreo registradas
por partido politico, coalicion o tema relacionado con las precampafas,
precandidaturas y partidos politicos en cada noticiero de radio.
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Gréfica 1. Piezas de monitoreo en radio por partido politico, coalicion o tema electoral en noticieros de radio

Piezas de monitoreo dedicadas a cada partido politico, coalicion o tema electoral en cada noticiero de radio
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M Radiorama Estéreo Vida 95.3 En Punto Karla Rosado Cristian Langarica 7:00-9:00
® Radiorama Estéreo Vida 95.3 En Punto 13:00-14:00
XHERK-FM Los 40 de Nayarit 104.9 InforNay
XHZE-FM La Poderosa 92.9 Te escucho Santiago
Como lo refleja la grafica anterior, Movimiento Ciudadano es el objeto de
enunciaciéon mas mencionado en noticieros de radio, con 12 piezas. Le
siguen Movimiento Ciudadano (11) y Tema electoral relacionado con las

precandidaturas, precampafas y partidos politicos (8).

7.2 Total piezas de monitoreo en television

En este caso nos referimos a la suma de las piezas de monitoreo que
fueron registradas en todos los noticieros de television, 47. En la siguiente tabla

se muestran disgregadas en cada noticiero.

Tabla 6. Piezas de monitoreo por cada noticiero de television

Noticiero de television

Piezas de monitoreo

XHNTV-TDT 8NTV Canal 26 NTV Noticias por la Noche 12
XHKG-TDT XHKG Canal 36 Al momento Edicién nocturna 1
XHNTV-TDT 8NTV Canal 26 Noticias por la Radio 32
XHTPG-TDT EI 10 Canal 24 Nayarit Comunica 2
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7.2.1 Piezas de monitoreo en television disgregado por partido politico o
coalicion

A continuacion, damos cuenta de las piezas de monitoreo registradas
sobre cada partido politco o tema relacionado con las precamparias,

precandidaturas y partidos politicos en cada uno de los noticieros de television.

Gréfica 2. Piezas de monitoreo en television por partido politico, coalicion o tema electoral

Piezas de monitoreo dedicadas a cada partido politico, coalicion o tema electoral en cada
noticiero de television
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W XHNTV-TDT 8NTV Canal 26 NTV Noticias por la Noche
XHKG-TDT XHKG Canal 36 Al momento edicién nocturna
XHNTV-TDT 8NTV Canal 26 Noticias por la Radio
XHTPG-TDT El 10 Canal 24 Nayarit Comunica

Como podemos constatar, la coalicion Sigamos Haciendo Historia en
Nayarit es el objeto de enunciacion del que mas se habla en noticieros de
television (22), a continuacion, Tema electoral relacionado con las

precandidaturas, precamparfas y partidos politicos (13) y el partido Morena (5).

7.3 Total de piezas de monitoreo en programas de revista

En los dias que cubre este decimocuarto informe, el Unico programa de
revista que publicé piezas de monitoreo fue 8NTV Nunca es Tarde, registrando
1 pieza, en esta ocasion para Tema electoral relacionado con las

precandidaturas, precampafas y partidos politicos.
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7.4 Total de piezas de monitoreo en medios impresos

El nimero total de piezas de monitoreo registradas en medios impresos

es de 137, fraccionandose como se muestra en la siguiente tabla.

Tabla 7. Piezas de monitoreo en cada medio impreso

Medios impresos Piezas de monitoreo
Meridiano Nayarit 62
Nayarit Opina 64
La opinién de Bahia 11

7.4.1 Piezas de monitoreo en medios impresos por partido politico,
coalicion o tema electoral relacionado con las precampafias, precandidaturas y
partidos politico

En la siguiente grafica podemos observar que la coalicibn Sigamos
Haciendo Historia en Nayarit registr6 mas piezas de monitoreo en los medios
impresos, con un total de 49, enseguida la coalicion Fuerza y Corazén por

Nayarit con 23 piezas y el partido Morena con 19.

Gréfica 3. piezas de monitoreo por cada partido politico, coalicion o tema electoral en medios impresos

Piezas de monitoreo dedicadas a cada partido politico, coalicion o tema electoral en medios
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Asi mismo, podemos observar que respecto a partidos politicos,
Meridiano Nayarit no publico piezas sobre Fuerza por México Nayarit. Nayarit
Opina no publicé piezas sobre PAN, PRI, PRD y Fuerza por México Nayarit. Por
su parte, el periédico La opinion de Bahia no publicé piezas sobre PVEM, PRI,
Fuerza por México Nayarit, Redes Sociales Progresistas Nayarit, PRD y Nueva

Alianza Nayarit.

7.5 Total de piezas de monitoreo en fan page de Facebook

El total de las piezas de monitoreo en fan page de Facebook es de 538.

La pagina Studio 21 Nayarit es la que registra el mayor nimero de piezas, 257.

Tabla 8. Piezas de monitoreo en cada fan page de Facebook

Reporteros en Accién https://www.facebook.com/ReaNayarit _

Madai Martinez Noticias Punto por Punto 144
https://www.facebook.com/

Certeza Politica https://www.facebook.com/CertezaPolitica

El Sol de Nayarit https://www.facebook.com/elsoldenayarit2020

Periédico Realidades de Nayarit
https://www.facebook.com/periodicorealidades.denayarit

Nayarit me gusta https://www.facebook.com/ Nayaritmegusta/ _
Conexién Nayarit https://www.facebook.com/ConexionNayarit.mx _
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7.5.1 Piezas de monitoreo en fan page por partido politico, coalicion o

tema electoral relacionado con las precampaias, precandidaturas y partidos

politicos.

Gréafica 4. Piezas de monitoreo en fan page de Facebook, por partido politico, coalicién o tema electoral
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m Antonio Tello-NTV https://www.facebook.com/ntv.com.mx

B Reporteros en Accidn https:/ /www.facebook.com/ReaNayarit

® Miguel Angel Luna Noticias https://www.facebook.com/MiguelAngellunaNoticiasNayarit
Madai MartinezNoticias Punto por Punto https://www.facebook.com/

m El Regional https://www.facebook.com/ elregional

m Certeza Politica https://www.facebook.com/CertezaPolitica

m Meridiano.mx https://www.facebook.com/meridiano.mx

m El Sol de Nayarit https://www.facebook.com/elsoldenayarit2020

B Observador Ciudadano https://www.facebook.com/ObservadorNayarit

W Periddico Realidades de Nayarit https://www.facebook.com/periodicorealidades.denayarit

M Entérate Nayarit https://www.facebook.com/enteratenay

m Nayarit me gusta https://www.facebook.com/ Nayaritmegusta/

m Sentido Comun  https://www.facebook.com/SentidoComunMedios
Conexién Nayarit https://www.facebook.com/ ConexionNayarit.mx

Studio 21 Nayarit https://www.facebook.com/studio21nayaritmedia

Lo que encontramos en las fan page de Facebook es que el partido

Morena recibié mas piezas de monitoreo (154), a continuacion la coalicion

Fuerza y Corazon por Nayarit (73) y, en tercer lugar, Redes Sociales

Progresistas Nayarit (67)
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7.6. Total piezas de monitoreo en portales Web

El nimero total de piezas de monitoreo registradas en los portales Web
es de 364, dividiéndose como se muestra en la siguiente tabla.

Tabla 9. Piezas de monitoreo en cada portal Web

Reporteros en Accion 35
https://reanayarit.com

Meridiano.mx 55
https://meridiano.mx

Entérate Nayarit

https://enteratenayarit.com

Realidades

https://periodicorealidades.com

Enfoque Nayarit

13

https://enfoquenayarit.com
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7.6.1. Piezas de monitoreo en portales web por partido politico, coalicion

o tema electoral relacionado con las precampanas, precandidaturas y partidos

politicos.

Gréfica 5. Piezas de monitoreo en portales web por partido politico

Piezas demonitereo

Piezas de monitoreo dedicadas a cada partido politico, coalicién o tema electoral en portales web
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m -Antonio TelloNTV https://www.ntv.com.mx/?fbclid=IwAR1Rqk6gYCO15u3RaR2zQQDY0974P2xhuXPZLabRX2y9RphUfgZ8nvt 1nQ

m -Reporteros en Accion https://reanayarit.com/ *fbclid=wAROAFyOrvVShAgxk044MXiwdijjlbkg_smnMofpfbppZ_pZ767M1ZgtDPsA

o - Miguel Angel Luna Noticias https://miguelangelluna.mx/?fbclid=lwAR3dkH12ladMLpiDyY TNIhI2 1CqpSh5ThtHCNIZDDCQj6hcuFrre4o0UUONS
Meridiano.mx https://meridiano.mx

m -El Sol de Nayarit https://www.elsoldenayarit.mx/ ?fbclid=lwAR 1TIaEhpgWrQBnT9q0pilssCRtvqESmTZTvrCOAOe DCRyxOCMTNwWV6Wors

W -Entérate Nayarit https://enteratenayarit.com/?fbclid=lwAR2WOmM1Ubp FWFeXfwyl D2mIKhfnyeflzths6evTuS-F-IKvfBAFUFALjw 71

m -Sentido Comun https://consentidocomun.mx/?fbclid=IwAR1YQeH4QgxEch3E6n 2umoz5-ssEallCsbKvve7u805BYYTg7Edy5g2)BVo

B - Realidades https://periodicorealidades.com/?fbclid=IwAR1m4jza7DvR_BGflydxgaKOLf6zFdqOTN7be IXOWvPoYVXI3QUNMc3P94 9 Periddico Express
https://expressnayarit.com/

B - Periddico Express https://expressnayarit.com/

W -Enfoque Nayarit https://enfoquenayarit.com/ ?fbclid=wAR2ykSnQbgXLSV2NYgabfM9KuYc1bpaRpIKrPd3zVdglOC1xKoRaXsYSXFO

Como podemos observar, Morena y la coalicion Sigamos Haciendo

Historia en Nayarit fueron los objetos de enunciacion mas mencionados en

portales web con 76 piezas de monitoreo cada uno, posteriormente el PAN con

49y la coalicion Fuerza y Corazén por Nayarit con 45.
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[ll. Resultados por variable

1. Género periodistico

Los géneros periodisticos son el formato utilizado para la presentacién de
la informacion sobre las precampafias y campafias de los partidos politicos o
coaliciones, sus precandidaturas y candidaturas. Se clasifica, al menos, en los

tipos siguientes:

a. Nota informativa: se trata de un hecho probable o consumado y que a
juicio de la persona periodista podria ser de gran trascendencia y de interés

general. Expone oportunamente un hecho noticioso.

b. Entrevista: género periodistico descriptivo-narrativo que da a conocer
una situacion, un hecho o una personalidad con base en una serie de preguntas

y respuestas.

c. Debate: género periodistico argumentativo donde las personas
participantes exponen sus ideas respecto de algun tema desde distintos puntos

de vista. Generalmente es moderado por la persona conductora o reportera.

d. Reportaje: género periodistico narrativo y expositivo que presenta los
hechos que interrelaciona, contrasta y analiza. A través de estas operaciones se
establece una interpretacion, pero no los valora directamente. El reportaje
cumple su funcion con el ofrecimiento de los datos y atribuye las opiniones a las

personas que las expresan, pero no ofrece las de la persona reportera.
e. Opinién y andlisis: la persona enunciadora interpreta y valora la noticia.

Es importante mencionar que para los fines de este monitoreo el género

periodistico equivale a una pieza informativa.
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2. Valoracion de la informacioén

Se ha clasificado como informacién valorada aquella que presenta
verbalmente adjetivos calificativos o frases idiomaticas que se utilizan como
adjetivos y son mencionadas por las personas conductoras, reporteras,

locutoras, analistas o cualquier voz en off.

De igual manera, se ha contabilizado el nimero de piezas informativas
gue no tuvieron ninguna valoracion a través de algun adjetivo calificativo

explicito, las cuales se han considerado como piezas no adjetivadas.

El tiempo total de las valoraciones sera equivalente al tiempo total de
géneros periodisticos, menos las piezas informativas de “opinion y analisis”, asi
como las de “debate”. Es importante mencionar, también, que las menciones
pueden abarcar a distintos actores politicos. Por ello, éstas pueden o no incluir
una o varias valoraciones. Es decir, una pieza de monitoreo puede valorar a un
actor politico y sélo mencionar a otro 0, en su caso, valorar a algin actor en

sentido positivo y a otro en sentido negativo.

En una pieza informativa pueden mencionarse distintos partidos politicos
0 coaliciones sin que todos ellos sean valorados, o bien, pueden valorarse
partidos politicos o coaliciones mas de una vez dentro de la misma pieza. En
consecuencia, las valoraciones por partido politico o coalicién, precandidaturas
o candidaturas, seran diferentes a las menciones por partido politico o coalicién.
Asimismo, en la misma pieza se puede valorar a algun actor o actora en sentido

positivo y a otro u otra en sentido negativo.

3. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion

A partir de la informacion sobre los recursos técnicos utilizados, como
audio e imagen, podemos identificar si se otorga un trato equitativo a los distintos
actores y actoras politicas en los formatos que se utilizan para presentar la

informacion en los noticieros y programas. Por eso es tan importante.

En radio se consideran:
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» Cita y voz: presentacion de la noticia por las personas conductoras con
0 sin persona reportera, pero con la voz de las precandidaturas, candidaturas o

dirigencia del partido politico o coalicion.

« Cita y audio: presentacién de la noticia por las personas conductoras con
persona reportera, pero sin la voz de las precandidaturas, candidaturas o

dirigencia del partido politico o coalicion.

» Sélo voz: entrevistas grabadas o en vivo, llamadas telefénicas de las

precandidaturas, candidaturas o dirigencia del partido politico o coalicion.

» Solo cita: unicamente se da lectura de la informacion por parte de las

personas conductoras, sin ningun tipo de recurso técnico como apoyo.
En televisién y medios digitales se consideran:

* Voz e imagen: presentacion de las personas conductoras, asi como de
las personas reporteras, pero con la imagen y el audio de las precandidaturas,
candidaturas o dirigencia de que se trate. En este aspecto se incluiran las

entrevistas realizadas en estudio.

« Cita e imagen: presentacion o no de las personas conductoras, pero con
cobertura de la persona reportera, o texto de la autora de la nota, y con la imagen

de las precandidaturas, candidaturas o dirigencia, pero sin su audio.

» Solo voz: presencia de las precandidaturas, candidaturas o dirigencia

por via telefénica.

* Solo imagen: reporte de las notas por la persona conductora, con imagen

de apoyo, de archivo, fija o0 en vivo.

» Sélo cita: se da lectura de las notas del partido politico o coalicién,
precandidaturas o candidaturas por parte de la persona conductora. También
cuando se presenta en texto las notas del partido o coalicion, precandidaturas o
candidaturas, total o parcialmente, sin imagen de apoyo, de archivo, fija o en

Vivo.
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» Cita, voz e imagen: presentacion o no de las personas conductoras, pero
con cobertura de la persona reportera, o texto de la autora de nota, con imagen

de apoyo, de archivo, fija 0 en vivo y audio.

3.1 Recursos utilizados en radio

Tabla 10. Recursos técnicos utilizados en noticieros de radio

Radiorama

Stéreo Vida
Recursos 95.3 En Punto | Radiorama  Stéreo | XHERK-FM Los 40 | XHZE-FM La
técnicos Karla Rosado | Vida 95.3 En Punto de Nayarit 104.9 | Poderosa 92.9 Te
utilizados Cristian 13:00-14:00 InforNay escucho Santiago

Langarica 7:00-

9:00

Ceyado 3
\ \

Sélo Cita - 1 6 -

Como podemos ver el recurso técnico mas utilizado en radio fue cita'y
voz (33).

3.2 Recursos utilizados en television

Tabla 11. Recursos técnicos utilizados en noticieros de television

Cita e imagen

Sélo imagen

XHNTV-TDT 8NTV | XHKG-TDT
Recursos XHNTV-TDT 8NTV | XHTPG-TDT EI 10
o Canal 26 NTV | XHKG Canal 36 o )
técnicos . Canal 26 Noticias | Canal 24 Nayarit
- Noticias por la | Al momento ) )
utilizados L por la Radio Comunica
Noche edicion nocturna

|
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Como podemos observar el recurso técnico mas utilizado en noticieros de

television fue s6lo imagen (28).

3.3 Recursos técnicos utilizados en medios digitales

Tabla 12. Recursos técnicos utilizados en medios digitales

Recursos técnicos utilizados Totales
Voz e imagen 175
Cita e imagen 291
Solo voz -
Cita y voz -
Soélo imagen 8
Solo cita 120
Cita, voz e imagen 1

Como podemos ver, el recurso técnico mas utilizado en medios digitales es cita

e imagen (291), posteriormente, voz e imagen (175).

4. Importancia de las noticias

Consiste en la jerarquizacion de la informacion considerando la ubicacién de la

nota al interior del noticiero.

Se debera jerarquizar la informacién dentro del programa de radio o

television conforme a los siguientes indicadores:

4.1 Ubicacioén de la nota

De las piezas de monitoreo registradas en radio y televisién, 5 son
presentadas en resumen introductorio, 17 fueron registradas vinculadas con el
resumen introductorio y 50 piezas no tienen relacion con el resumen

introductorio.

En la gréfica 6 se muestra la distribucion de piezas registradas en radio
y televisidn, con base en la importancia de su ubicacion dentro de la nota, por

género de la persona de quien se habla.
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Gréfica 6. Ubicacién de las piezas de monitoreo en la nota informativa, por género de la persona

que se habla
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4.2 Segmento del tiempo en que aparecio la nota

Respecto a la ubicacién de la enunciacion (importancia del segmento)
dentro de la nota, se tiene que 4 de ellas se registran dentro de los primeros
cinco minutos, el nUmero de piezas que se identifican en el minuto cinco al
guince son 24, se identifican 2 dentro del lapso del minuto quince al treinta,
27 piezas en el segmento que va del minuto treinta al sesenta, 5 se identifican
piezas registradas entre el minuto sesenta al noventa, finalmente, se encuentra

7 dentro del segmento que va de los noventa a ciento veinte minutos.

En la grafica 7 se muestra la distribucion de piezas registradas en radio
y television, con base en el segmento de tiempo en que aparece, por género de

la persona de quien se habla.
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Gréfica 7. Segmento en que aparece la pieza de monitoreo en la nota informativa, por género
de la persona que se habla
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Es importante aclarar que el segmento de tiempo en el que aparece la
informacion puede ser menor o igual al tiempo de piezas monitoreadas en virtud

de que un partido politico, coalicion puede aparecer en mas de dos segmentos.

5. Registro de encuestas o sondeos de opinion

Para el registro de los resultados de las encuestas presentadas en los
programas de radio y television, publicaciones impresas y digitales se captura lo

siguiente:

a) La entidad, plaza y nombre del noticiero o programa en el que se

difundié la encuesta o sondeo de opinion.

b) La empresa que elaboré la encuesta o sondeo de opinidn.
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c¢) Publicacion o no de vitrina metodoldégica.

d) El dia de publicacion de los resultados de la encuesta o sondeo de
opinioén.

e) Los resultados de la encuesta o sondeo de opinion que se difunden.

Ahora bien, durante el periodo del 19 al 25 de abril del presente afio se
divulgd la publicacion de 6 encuestas o sondeo de opinidon en los medios
informativos monitoreados.

Tabla 13. Publicacion de encuestas y sondeos de opinién

Empresa que ; o Fecha de la Resultados de la
; Se publica la vitrina ) o,
elaboro la encuesta publicaciéon de encuesta o sondeo
resultados de opinion

Medio en el que se

difundié metodolégica

o sondeo de opinion

Hector Santana tiene
una preferencia del
42.7% mientras que
Studio 21 Jaime Cuevas (PRI-

- 0,
Massive Caller Si 21/04/2024 PAN-PRD) de 23.8% Y

Fan page de Raul de los Santos

Facebook (MC) con un 3.0%. En
cuanto a los
indecisos, suman el
30.5%.

Geraldine Ponce 42%);

io21

Studio Luis Zamora 44%;
Nayar Mayorquin 6%;

Fan page de Sofia Bautista 7%;

Facebook

Hector Torres 1%.
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Geraldine Ponce lleva
2,126 votos en
nuestra encuesta, un
42% y Luis Zamora
2,215 que es un 43%,
de ahi sigue y brinca
Facebook Studio 21 Si 24/04/2024 bastante Nayar
Fan page de Mayorquin con 260
Facebook votos, después Sofia
Bautista con 392
votos y al dultimo,
Hector Torres con 67
votos.

Studio 21

Geraldine Ponce
Radiorama (Morena) 42.8%;Sofia
Stéreo Vida 95.3 Bautista  (PAN-PRI-
En Punto 7:00 a PRD) 19.5%; Luis
9:00 am Masive Caller No 24/04/2024 Zamora (MC) 14.3%;
Héctor Torres
Programa de Levante para Nayarit,
radio Nueva Alianza) 5.2%
aln no decide 18.2%

6. Vinculo de los temas de interés publico con actores politicos

Se registran los temas de interés publico relacionado con las y los actores
politicos en los programas monitoreados. Estos datos se analizan con relacion a
la variable “valoracion de la informacion™, a fin de identificar si es positiva,

negativa o neutra.

Durante el periodo se registraron 136 menciones de temas de interés
publico en las piezas de monitoreo®, es decir, un 82.70% del total de piezas de
monitoreo no se vincula a ningun tema de interés publico. De las piezas con
vinculo a algun tema, 40 estan relacionadas con actoras politicas, 37 de ellas
con actores politicos y 59 refiriéndose a la presencia o referencia de personas
de ambos géneros, ninguna de ellas sin especificar el género. El tema de

mayor relevancia con el que se vincularon fue corrupcion y transparencia. Se

5 Para establecer la relacion negativa o positiva se realiza utilizando la variable “valoracién de la informacion”,
si en la pieza se establece una valoracion positiva, se considera que la valoracion esta establecida en relacion al tema
de interés vinculado En caso de valoracion negativa, se considera que dicha relacion es negativa. Si no se enuncia una
valoracion se establece una relacién neutra.

6 Cabe resaltar que una pieza de monitoreo puede estar asociada a mas de un tema de interés publico.
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consideran 20 temas de interés publico, que se muestran a continuacion, donde

se identifica el nUmero de frases vinculadas a actoras y actores politicos.

Tabla 14. Vinculo con temas de interés publico

N e L

Estado de derecho vy justicia _

Seguridad alimentaria y agricultura
Cultura y deporte

Educacion

Cooperacion internacional

En la grafica 8 se muestra la relacion de la vinculacion con temas

de interés publico y objeto de enunciacion de quien se habla’.

g objeto de enunciacion de quien se habla hace referencia a partidos politicos, coaliciones o candidaturas
independientes objetos de monitoreo.
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Gréfica 8. Relacion de temas de interés, respecto a los partidos politicos
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De las piezas que establecieron algun tipo de valoracion fueron 11,
representando el 8.08%, siendo positivas en su mayoria, encontrando 6,y 5 con

valoraciones negativas.

En la grafica 9 se observa la relacion de los temas de interés publico y su
relacién con los tipos de cargos de precandidaturas a las que se hace mencién

en la pieza.
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Gréfica 9. Relacion de temas de interés, con relacién al tipo de cargo de la precandidatura
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7. Actos de violencia politica contra personas precandidatas

Permite identificar actos de violencia contra personas precandidatas,
agresiones y amenazas en las notas de los programas monitoreados. Da cuenta
si existe algun tipo de condena ante los hechos por parte de la persona que
enuncia la nota, si tiene pertenencia a un grupo en situacion de discriminacion y

el tipo de posicién politica a la que se aspira.

Durante el periodo que cubre este quinto informe no se registraron piezas
de monitoreo identificando elementos de violencia politica (amenazas,

agresiones) contra personas precandidatas.
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IV. Resultados de género, inclusion y no discriminacion

Este apartado analiza la enunciacion del sexo y género de la persona o si
€s una persona gue se identifica como no binaria, a fin de monitorear si existe
relacion entre quien emite la nota y a quien sefiala la nota. Si se hace uso de
lenguaje incluyente y no sexista. Hace referencia también al analisis de las
piezas de monitoreo de violencia politica en raz6n de género o contra las
mujeres, la presencia de estereotipos o roles de género; a los elementos
personales, ideas o propuestas a los que hace referencia la pieza monitoreada
y a la presencia de estereotipos asociados a grupos en situacion de
discriminacion.

De las piezas de monitoreo en las cudles se registro el sexo de la persona
enunciada durante el periodo, 64 de ellas son de género femenino, 89 de género
masculino, en 9 se habla de dos o0 mas personas de distinto género y 0 para
personas no binarias; 23 no incluyeron especificacion de género. En la tabla 15
se observa el numero de piezas de monitoreo segun el género de la persona

enunciada, asi como sus porcentajes.

Tabla 15. Piezas de monitoreo por género de la persona enunciada

Género de | Piezas Medi

la persona de_ % Interne % 0s % Radio | % T_e;lew %
que se monitor t impre sion

enuncia eo Sos

Masculino | 320 38,98 | 237 58'8 48 |58 |17 |207 |17 2,07
Femenino | 247 30,09 | 186 22'6 26 317 | 8 097 |20 2,44
Una o mas

personas 13,1

de distinto 156 19,00 | 108 5 18 2,19 0 0,00 10 1,22
género

Sin

especificar | 98 11,94 | 59 7,19 | 21 2,56 18 2,19 0 0,00
género

No binario | O 0,00 0 0,00 | O 0,00 0 0,00 0 0,00
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En la grafica 10 se muestra la distribucion por género de la persona de la

gue se habla y numero de piezas de monitoreo por cada medio.

Gréfica 10. Distribucién de piezas de monitoreo con relacion al género de la persona de la que

se habla, por medio.
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Se muestra en la grafica 11 el nimero de piezas de monitoreo por partido
politico, con base en el género de la persona a la que se refiere la pieza. De los
cinco principales, Morena tiene 118 piezas monitoreadas para el género
femenino, 87 para el masculino y 44 donde se habla de una o mas personas
de ambos géneros. La Coalicion Sigamos haciendo historia en Nayarit
registra 69 piezas para el género masculino, 79 para el femenino y 45 para una
0 mas personas; Coalicion Fuerza y corazén por Nayarit registra 48 para
género masculino, 34 para femenino, 52 piezas para una o mas personas de
distintos géneros; el PAN registra 49 piezas para el género masculino, 34 para

el femenino y en 9 no se especifica el género, finalmente, Movimiento
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Ciudadano registra 50 para género masculino, 18 para femenino y el mismo

namero (8) en piezas con referencia a una o mas personas de distinto género.

Gréfica 11. Piezas de monitoreo por partido politico, con base en el género de la persona de la

gue se habla
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1. Tiempo dedicado por género de las personas precandidatas

En radio y televisiéon se dedicé un total de 2 horas con 01 minutos en
notas con personas de género femenino, 04 horas con 17 minutos y 16
segundos para hablar de personas de género masculino. En 21 minutos con

26 segundos no se especificd el género de la persona que se enuncia. Se
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muestra en la tabla 16 el tiempo repartido, por género, en radio y television

entre las y los distintos actores politicos.

Tabla 16. Tiempo repartido por actor politico y género de la persona que se habla, en radio y television

Personas de | Sin

Objeto de enunciacion Masculino Femenino ambos especificar

géneros género

Tema electoral 00:02:52:30 00:00:03:20 00:00:05:34 00:00:06:46

MoVIMENTO
CIUDADANO

Redes  Sociales
) . 00:00:00:00 00:00:03:23 00:00:00:00 00:00:01:05
Progresistas Nayarit
m_ 00:00:00:00 00:00:01:30 00:00:00:00 00:00:00:00

PT ke

00:00:00:00 00:00:04:18 00:00:00:00 00:00:00:00

PG | Coalicion Fuerza y Corazén
por Nayarit (PAN PRI PRD)

00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:01:05

Precandidatura sin partido 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00

@ Fuerza por México Nayarit

00:00:00:00

00:00:00:00

00:00:00:00

00:00:00:00
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Nueva Alianza Nayarit 00:00:01:30 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:01:05

00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00

Sindicatos Municipales

Sindicatos Auténomos 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00 00:00:00:00

En internet el tiempo total de piezas registradas para el género
masculino es de 1 hora con 26 minutos y 44 segundos, en tanto que, el
tiempo total dedicado al género femenino fue de 44 minutos con 24 segundos;
para una o mas personas de ambos géneros se contabilizé un total de 38
minutos con ocho segundos. Se muestra en la tabla 17 el tiempo repartido
entre los distintos actores politicos en medios digitales, por género.

Tabla 17. Tiempo repartido por actor politico y género de la persona que se habla, en internet

Personas de | Sin

Objeto de enunciacion

Tema electoral

MoviMmNTO
CIUDADANO

PAN

RSP Redes Sociales

Progresistas Nayarit

Masculino

00:00:00:00

00:00:11:52

Femenino

00:00:00:00

00:00:03:52

ambos

géneros

00:00:00:00

00:00:00:00

especificar

género

00:00:10:20

‘

00:00:01:16

00:00:31:44 00:00:06:29 00:00:28:44 00:00:00:00
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‘J Nueva Alianza Nayarit

Sindicatos Municipales

Sindicatos Auténomos

2. Valoracion por género en radio, television, programas de revistay

medios digitales

Se identifican las valoraciones emitidas hacia las y los actores politicos en
las piezas de monitoreo, segregadas por género (si las personas a las que se

enuncian son del género femenino, masculino o si la persona en mencion se

00:00:00:00

00:00:10:52

00:00:06:50

00:00:00:00

00:00:00:00

asume expresamente como no binaria).

00:00:03:52

00:00:12:30

00:00:00:00

00:00:00:00

00:00:00:00
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00:00:07:20

00:00:00:00
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00:00:00:00
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00:00:01:27

00:00:00:00

00:00:00:00
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Durante el periodo, del total de las valoraciones, el 38.98% se registran
valoraciones a actuantes politicos de género masculino, 30.09% del género
femenino, en 11.94% de las valoraciones no se especifica algin género del

actuante y en 19% corresponde a varias personas de distinto género.

En el periodo se registraron 33 piezas con valoraciones positivas para el
género masculino y 14 para el femenino, el género femenino registra 6
valoraciones negativas, en tanto que el masculino 8. En la grafica 12 se muestran
las valoraciones de las piezas de monitoreo, con base en el género de él o la

actora politica a la que se hace referencia.

Gréfica 12. Valoraciones de las piezas de monitoreo, con base en el género de la persona de la
que se habla
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B No binario M Sin especificar género BMMasculinoy femenino B Femenino B Masculino

Las personas de género masculino con mas valoraciones positivas en las
piezas de monitoreo fueron de Coalicién Fuerzay corazon por Nayarit (10)y
Redes Sociales Progresistas (8) y PAN (6), de igual manera, los que

obtuvieron valoraciones negativas se encontraron en Morena (3) y PAN (3).
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Respecto al género femenino con mayor numero de valoraciones
positivas fueron de Coalicion Fuerza y corazén por Nayarit (7) y con mayor

namero de valoraciones negativas fueron para Morena (5).

Por otra parte, el mayor numero de piezas monitoreadas con valoraciones

negativas son del género femenino.

Una gran parte de las notas con valoraciones positivas estan relacionadas
con registro de candidaturas, resultado de encuestas, presentacion de las
personas que se registraron como candidatas y candidatos, en tanto que las
valoraciones negativas estan asociadas a reeleccién de personas a puestos

publicos, principalmente.

3. Uso de lenguaje incluyente y no sexista

Contempla la utilizacion de lenguaje incluyente, donde se refleje la
pluralidad de la sociedad y la no exclusién de ningan grupo social en la narrativa,

asi como la identificacion de comentarios sexistas.

En un 20.09% de las piezas sefaladas no se utiliza lenguaje incluyente
y no sexista, del total de las piezas que hacen uso de lenguaje incluyente®
56.09% lo hace en el titulo de lanotay 77.43% en el contenido de la nota. Se
tienen 98 piezas de monitoreo de internet (que incluye paginas web y sitios de
Facebook), 12 de radio y television y 35 de medios impresos que hacen uso de

lenguaje no incluyente.

En la grafica 13 se muestran las piezas monitoreadas en las que se hace
uso de lenguaje incluyente en el titulo, en el contenido de la nota o sin uso

de lenguaje incluyente por medio de comunicacién monitoreado.

8 El total de las piezas que hace uso de lenguaje incluyente corresponde a la resta del niUmero de notas que
no hace uso de lenguaje incluyente del total de notas sefialadas.
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Gréfica 13. Uso de lenguaje incluyente, por medio de comunicacion
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Los partidos politicos con mas piezas monitoreadas sin uso de lenguaje
incluyente en internet fueron Coalicion Fuerzay corazon por Nayarit, en radio
y televisién fueron respecto a Tema electoral y en medios impresos fue de la
Coalicion Sigamos haciendo historia en Nayarit. La grafica 14 muestra el
namero de piezas sin uso de lenguaje incluyente y el partido politico al que se
refiere. Cabe resaltar que en una pieza de monitoreo se puede hacer referencia

a diversos partidos u objetos de enunciacion.
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Gréfica 14. Piezas monitoreadas sin lenguaje incluyente, por partido politico
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Entre las consideraciones que se hacen referencia a las piezas sin uso de

lenguaje incluyente se tienen 51 que no mencionan los cargos publicos en

femenino, 77 que solo utilizan expresiones en masculino, en 156 se hace escaso

0 nulo uso de expresiones neutras para evitar masculinizar o feminizar.

4. Violencia politica contra las mujeres en razén de género

Se identifica si existe la presencia de posible violencia politica contra las

mujeres en razén de género en la pieza de monitoreo.
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Segun la Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de
Violencia, la violencia politica contra las mujeres en razén de género (VPMRG)
es toda accién u omision, incluida la tolerancia, basada en elementos de
género y ejercida dentro de la esfera publica o privada, que tenga por objeto o
resultado limitar, anular o menoscabar el ejercicio efectivo de los derechos
politicos y electorales de una o varias mujeres, el acceso al pleno ejercicio de las
atribuciones inherentes a su cargo, labor o actividad, el libre desarrollo de la
funcién publica, la toma de decisiones, la libertad de organizacion, asi como el
acceso Yy ejercicio a las prerrogativas, tratindose de precandidaturas,

candidaturas, funciones o cargos publicos del mismo tipo (Art. 20Bis)

La diferencia fundamental respecto a la violencia politica consiste en que
la VPMRG comprende todas aquellas acciones u omisiones que se dirigen a la
persona en razon de su género, y que tienen un impacto diferenciado ante
las deméas personas, afectandolas desproporcionadamente, menoscabando o
anulando sus derechos politicos y electorales, incluido el ejercicio de un cargo

publico®.

Los elementos constitutivos de VPMRG, enlistados en el art. 19Ter de la
Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia para el Estado de

Nayarit son los siguientes:

l. Incumplir las disposiciones juridicas nacionales e internacionales que reconocen
el ejercicio pleno de los derechos politicos de las mujeres;

Il. Restringir o anular el derecho al voto libre y secreto de las mujeres, u
obstaculizar sus derechos de asociacién y afiliacion a todo tipo de
organizaciones politicas y civiles, en razén de género;

Il. Ocultar informacién u omitir la convocatoria para el registro de candidaturas o
para cualquier otra actividad que implique la toma de decisiones en el desarrollo

de sus funciones y actividades;

9 Guia para la Prevencion, Atencion, Sancién y Reparacién Integral de la Violencia Politica Contra las Mujeres
en Razon de Género del Instituto Nacional Electoral.
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VI.

VII.

VIII.

XI.

XIl.

X1,

XIV.

Proporcionar a las mujeres que aspiran u ocupan un cargo de eleccién popular
informacion falsa o incompleta, que impida su registro como candidata o induzca
al incorrecto ejercicio de sus atribuciones;

Proporcionar informacion incompleta o datos falsos a las autoridades
administrativas, electorales o jurisdiccionales, con la finalidad de menoscabar
los derechos politicos de las mujeres y la garantia del debido proceso;
Obstaculizar la campafia de modo que se impida que la competencia electoral
se desarrolle en condiciones de igualdad;

Realizar o distribuir propaganda politica o electoral que calumnie, degrade o
descalifique a una candidata basandose en estereotipos de género que
reproduzcan relaciones de dominacion, desigualdad o discriminacion contra las
mujeres, con el objetivo de menoscabar su imagen publica o limitar sus derechos
politicos y electorales;

Difamar, calumniar, injuriar o realizar cualquier expresion que denigre o
descalifique a las mujeres en ejercicio de sus funciones politicas, con base en
estereotipos de género, con el objetivo o el resultado de menoscabar su imagen
publica o limitar o anular sus derechos;

Divulgar imagenes, mensajes o informacion privada de una mujer candidata o
en funciones, por cualquier medio fisico o virtual, con el propésito de
desacreditarla, difamarla, denigrarla y poner en entredicho su capacidad o
habilidades para la politica, con base en estereotipos de género;

Amenazar o intimidar a una o varias mujeres o a su familia o colaboradores con
el objeto de inducir su renuncia a la candidatura o al cargo para el que fue electa
0 designada,;

Impedir, por cualquier medio, que las mujeres electas o designadas a cualquier
puesto o encargo publico tomen protesta de su encargo, asistan a las sesiones
ordinarias o extraordinarias o a cualquier otra actividad que implique la toma de
decisiones y el ejercicio del cargo, impidiendo o suprimiendo su derecho a voz y
voto;

Restringir los derechos politicos de las mujeres con base a la aplicacién de
tradiciones, costumbres o sistemas normativos internos o propios, que sean
violatorios de los derechos humanos;

Imponer, con base en estereotipos de género, la realizacion de actividades
distintas a las atribuciones propias de la representacion politica, cargo o funcion;
Discriminar a la mujer en el ejercicio de sus derechos politicos por encontrarse
en estado de embarazo, parto, puerperio, o impedir o restringir su
reincorporacion al cargo tras hacer uso de la licencia de maternidad o de

cualquier otra licencia contemplada en la normatividad;
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XV. Ejercer violencia fisica, sexual, simbdlica, psicol6gica, econdmica o patrimonial
contra una mujer en ejercicio de sus derechos politicos;

XVI. Limitar o negar arbitrariamente el uso de cualquier recurso o atribucion inherente
al cargo que ocupe la mujer, incluido el pago de salarios, dietas u otras
prestaciones asociadas al ejercicio del cargo, en condiciones de igualdad;

XVIL. Obligar a una mujer, mediante fuerza, presion o intimidacién, a suscribir
documentos o avalar decisiones contrarias a su voluntad o a la ley;

XVIII. Obstaculizar o impedir el acceso a la justicia de las mujeres para proteger sus
derechos politicos;

XIX. Limitar o negar arbitrariamente el uso de cualquier recurso o atribucién inherente
al cargo politico que ocupa la mujer, impidiendo el ejercicio del cargo en
condiciones de igualdad;

XX. Imponer sanciones injustificadas o abusivas, impidiendo o restringiendo el
ejercicio de sus derechos politicos en condiciones de igualdad, o

XXI. Cualesquiera otras formas analogas que lesionen o sean susceptibles de dafiar
la dignidad, integridad o libertad de las mujeres en el ejercicio de un cargo
politico, publico, de poder o de decisién, que afecte sus derechos politicos

electorales.

A la luz de estos supuestos, se analizaron las piezas monitoreadas que
pudieran contener alusiones a roles, comentarios sexistas 0 estereotipos
seflalados en ellas, encontrando siete piezas de monitoreo. Entre los
estereotipos de género identificados se encuentran relaciones familiares, roles
domésticos. Se registra la presencia de estereotipos de género en los

contenidos de las notas.

En la grafica 15 se muestran las piezas registradas con contenido
estereotipado de género por partido politico. Es importante sefialar que una pieza
de monitoreo puede estar identificada con varios actores politicos, razén por la

gue son mayor nimero.
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Gréfica 15. Piezas con contenido estereotipado, por partido politico
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5. Presencia de estereotipos relacionados con grupos en situacion

de discriminacion

Se contabiliza el nimero de piezas en las que se habla de una persona

candidata o candidato en el que se le imponga, al menos, un estereotipo

relacionado con algun grupo en situacion de discriminacion. Indicando a partir de

la lista que sigue, el grupo de pertenencia de la persona discriminada.

En cuanto a las categorias por las cuales podria ser victima de

discriminacion una persona, se identifica las siguientes:

.  Personas mexicanas migrantes y residentes en el extranjero

II.  Mujeres

lll.  Creencias religiosas de las personas

IV. Personas indigenas
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V. Personas afromexicanas

VI.  Personas de la diversidad sexual o de género
VII.  Personas jovenes
VIll.  Personas mayores

IX. Personas con discapacidad

X.  Victimas del delito

XI.  Personas que viven con VIH

Durante el periodo se identifica 2 notas relacionadas con acciones de
discriminacion de personas de la diversidad sexual, ademas de las notas sin

lenguaje incluyente.
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Anexo

Analisis de notas

Se identifican algunas notas relevantes respecto a la utilizacion de frases
estereotipadas o uso de lenguaje sexista, se afiaden elementos como fecha de
transmision o publicacion, titulo de la nota, medio, precandidatura a la que aspira
(Presidencia municipal, diputacion, sindicatura o regiduria), enlace al sitio si

existe, imagen o descripcion de la nota y observaciones generales.

Titulo de la Nota: Morena registra a sus
candidatos

Fecha de publicacion: 20/04/2024

Medio: Studio 21 Nayarit Precandidatura: -
Entrevista

@ Studio 21 Nayarit tansmitid. @ wus
abeil 2 las 6:44pm. - @
. MORENA REGIST SUS CANDIDATOS
' PARA LAS ELECCIONES LOCALES DE 2024
O0% 11 1@ 6@

n, M e P
[ i kA () Comentar £> Compartir

5
.
. gusta .
‘ ‘ .
: :
re
.

Para ustedes porque para el
pueblo cero

iguez - 3:14

Megusta Responder

Rosario Rodeiguez - 249
Fuera morena

Megusta Responder

> oar/31s _ o @ « o

Observaciones: En la entrevista realizada al dirigente del PT sobre el registro de las candidaturas, ante
una de las candidaturas, una reportera le cuestiond respecto a la candidatura de Rosamorada diciendo
“oiga, en el caso de Rosamorada ha habido una polémica de que vaya a llevarla a la posicién el esposo
de la candidata”, ante lo que responde “bueno aqui quien va a decir a la préxima presidenta de
Rosamorada es el pueblo de Rosamorada, es el pueblo quien le pidi6 al PT que ella fuera la candidata
y es el pueblo de Rosamorada el que va a hacer que Rosa Rendén sea la presidenta de Rosamorada”.
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Titulo de la Nota: Los luchadores de Fuerzay
Corazén por Nayarit
Medio: Meridiano Precandidatura: -

Fecha de publicacién: 21/04/2024

La Serpentina

Edicion Digital e Impresa

La Serpentina | Los luchadores de
Fuerza y Corazdén por Nayarit

a—

Observaciones: En la columna se habla respecto a las personas registradas en las candidaturas,
refiriéndose a casos especificos como el de Compostela, Jala, Santa Maria del Oro, y Bahia de
Banderas, en las primeras dos, con candidatas y en el dltimo, un candidato.

En el primer caso se habla de la candidata Rosa Mirna Mora Romano y el candidato Gustavo Ayon,
sefialando respecto a la candidata que “seguramente la sefiora ROSA MIRNA MORA ROMANO, tiene
sus nimeros para enfrentar a este empresario y deportista, de Compostela, que sé6lo por afiadir un
comentario, a los personajes de la vida publica que son populares en la farandula o en el deporte, la
experiencia dicta que no siempre les ha ido bien en materia politica”, finaliza hablando de la experiencia
de la candidata a nivel territorial, en participaciones previas de campanias.

En el segundo de los casos sefiala algunas personas que comparten el mismo apellido, en los municipios
de Jala, Santa Maria del Oro e Ixtlan del Rio, asi como el dirigente del partido a lo que menciona que “y
luego esta la sefiora ELSA NAYELI PARDO RIVERA, quien es alcaldesa de Ixtlan del Rio, con licencia,
y la licencia la pidio para ser de nuevo alcaldesa de ese surefio municipio, pero con la aclaracion de
que ELSA NAYELI PARDO RIVERA, es la esposa de RAMON CAMBERO PEREZ, actualmente
presidente estatal del Partido Accién Nacional, de todo este parrafo, me queda la suspicacia de saber si
los dos camberos que van sobre las alcaldias de Jala, y Santa Maria del Oro, respectivamente, seran o
no parientes del dirigente del PAN en Nayarit, de la respetable sefiora, sé que es su cényuge y claro
gue se entiende el respaldo del buen marido para buscar el bienestar y el triunfo de su esposa.’
También se sefiala el c6mo habla de la contienda en Bahia de Banderas, donde menciona entre algunas
frases como “al conocido doctor JAIME ALONSO CUEVAS TELLO, de entrada les diré que este médico,
ya ha sido dos veces presidente municipal”, haciendo referencia a su carrera social y de servicio que
hizo desde la medicina lo cual “le dio la sensibilidad y motivé a incursionar en el Partido Revolucionario
Institucional”, haciendo énfasis ademas en su conviccion mencionando que ‘“renuncié al PRI en el 2015,
dijo que lo hacia porque el PRI habia abandonado las causas sociales y dio la espalda al pueblo”, se
observa un trato diferenciado cuando se habla de unas u otro candidato. La publicaciéon de la nota en
edicién impresa fue el dia 22 del mismo mes y afio.

J
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Titulo de la Nota: S/T
Medio: Antonio Tello NTV+

| Fecha de publicacién: 22/04/2024
Precandidatura: Sindicatura

@ @ = 63

Antonio Tello - NTV+ @
22 de abril alas 11:18a.m.- @
LA JOVEN QUE ACUSA a Alejandro Galvan por la paternidad de una menor, Griselda

Yohana Lépez, ha sido registrada como candidata a sindica de Tepic por el partido
RSP de Nayar Mayorquin

) ~ "

@D 1.8 mil 515 comentarios 82 veces compartido

[b Me gusta Q Comentar d) Compartir

Observaciones: La nota no tiene titulo, el cuerpo de la nota es el siguiente: “LA JOVEN QUE ACUSA a
Alejandro Galvan por la paternidad de una menor, Griselda Yohana Lépez, ha sido registrada como
candidata a sindica de Tepic por el partido RSP de Nayar Mayorquin”
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Titulo de la Nota: REDES SOCIALES
PROGRESISTAS PRESENTAN A SUS Fecha de publicacién: 22/04/2024
CANDIDATOS LOCALES
Medio: Studio 21 Nayarit Candidatura: -
Rueda de prensa

# 0 8

i"
P ©

Observaciones: La nota es una conferencia de prensa del partido Redes Sociales Progresistas Nayarit,
presentando a sus candidatas y candidatos, uno de los reporteros pregunta sobre sus nameros en las
encuestas, a lo que el representante menciona que se realizara una encuesta de posicionamiento, que
posteriormente daran a conocer, sefialando que “lo que queriamos el dia de hoy es presentar a todo este
ejército de hombres nobles, trabajadores y honestos que competiran en los distritos y municipios”, mas
adelante otro reportero cuestiona sobre si ve posibilidades de un debate ante el proceso de la presidencia
de Tepic, a lo que responde Nayar Mayorquin que, “pues yo creo que Geraldine no iria porque pues la
vez pasada no fue, se ausentd, pues entonces debatir en el caso de su servidor con Sofia Bautista y
Luis, pues si estaria interesante , pero al final ala que hay que cuestionar es a la que dirige, bueno
eso dice ella, a la que dirige el municipio de Tepic para cuestionar a lo que ha venido haciendo estos
tres afios y por qué quiere reelegirse si trae una desaprobacién de mas del 70%”, se observan risas por
parte de algunas personas presentes, ante este comentario.
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Titulo de la Nota: ASPIRANTES A
CANDIDATURAS VIA LGBT+, EN NAYARIT, SE | Fecha de publicacion: 25/04/2024
NIEGAN A SALIR DEL “CLOSET”

Medio: Studio 21 Nayarit Candidatura: -

Studio 21 Nayarit

®

VAN POR ACCIONES

Observaciones: La nota se relaciona con una declaracion por parte de un representante de la sociedad
civil con relaciéon a que aspirantes por accion afirmativa de grupos LGBTQI+ traten de mantener en
secreto su orientacion sexual, el titulo de la nota dice “ASPIRANTES A CANDIDATURAS VIA LGBT+,
EN NAYARIT, SE NIEGAN A SALIR DEL “CLOSET” y, mas adelante, en la declaracién al respecto
donde dice “Algo que me han preguntado, es que, si se puede mantener de manera privada que es
persona de la diversidad, es decir, que viva en el ‘cléset’, y en este tema si soy muy claro, si van por una
accion afirmativa no se van a mantener en el ‘cléset’; deben de representar a la comunidad y luchar por
los derechos de la diversidad”, por parte del coordinador de la asociacién civil ‘Casa de las Mufecas
Tiresias’, Alfredo Ramirez, en entrevista exclusiva con Studio 21, puntualiza.

Titulo de la Nota: ASPIRANTES A
CANDIDATURAS ViA LGBT+, EN NAYARIT, SE | Fecha de publicacién: 25/04/2024
NIEGAN A SALIR DEL “CLOSET”

Medio: RADIORAMA Candidatura: -

ESTEREOVIDA

Observaciones: En el segmento se habla de personas que, para participar en la contienda “fingen” ser
miembros de ciertos grupos relacionados con acciones afirmativas, mencionando el ejemplo de un
regidor que “fingié” ser parte de los pueblos originarios, porque, afiade “habria quienes fingen hasta su
sexualidad con tal de vivir del presupuesto”, afiadiendo que “quiere decir que por 100 o 120 mil pesos al
mes hay hombres que dicen: el sueldo es de 100 o 120 mil pesos al mes ah ya de repente ya vi guapo
al otro bato”, mas adelante se refieren al posicionamiento de la asociacion civil Casa de las Mufiecas
Tiresias. Posteriormente se presenta la declaracion del representante de la AC, afiadiendo el conductor
que “y si estaban en el cléset y por 120 mil pesos al mes van a decidir salir del closet, ¢ahi como le van
a hacer?”
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Frases donde se utiliza lenguaje de discriminacion

Hace referencia a la utilizacion de expresiones u omisiones de
enunciacion de grupos en situacion de vulnerabilidad, sectores o personas, en el

cuerpo de la nota y sus contenidos.

Durante el periodo que se informa, se encuentran piezas de monitoreo
con frases inadecuadas cuando se habla de poblacién LGBTIQ+, como el titulo
de la nota que menciona que “ASPIRANTES A CANDIDATURAS VIA LGBT+,
EN NAYARIT, SE NIEGAN A SALIR DEL “CLOSET”, otras como “y si estaban
en el cléset y por 120 mil pesos al mes van a decidir salir del closet, ¢ ahi como
le van a hacer?”, se observa ademas el uso de lenguaje no incluyente, asi como

expresiones sefaladas anteriormente, dirigidas a mujeres.

Utilizacion de lenguaje incluyente

Se advierte contenido en piezas de monitoreo con falta de lenguaje
incluyente y no sexista. Durante este periodo, se identifica el uso de expresiones

como:

“Candidatos”, “los ciudadanos”, “la senora”, “alcaldes”,
“presidentes municipales”, “la respetable sefiora”, “la esposa de”, “los
nayaritas”, “cada uno de los coordinadores”, “sindicos, regidores”, “los
seguidores”, “los militantes”, “ha registrado esta noche a sus candidatos
a alcaldes y diputados”, “hace registro de sus candidatos a alcaldes”,
“estos son los candidatos a alcaldes y diputados de”, “da a conocer a sus
candidatos”, “presentan registro de precandidatos a alcaldes y diputados”,
“se registran candidatos para las préximas elecciones”, “los diputados
pluris”, “Unidos y fortalecidos vamos a ganar”, “El sabado concluyeron el
registro de los candidatos”, “algunos partidos politicos sus candidatos
buscan reeleccidon”, “se registraron los candidatos a la presidencia

municipal de Tepic”.
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Adjetivos, uso de lenguaje no incluyente y frases estereotipadas

Se realiza nube de palabras con los adjetivos, expresiones y frases donde
se hace uso de lenguaje discriminatorio, no incluyente o estereotipado

eliminando prefijos, o conectores, mismas que han sido sefialadas en los
apartados previos.
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